Exposicion Internacional de la Industria del Plastico y el Caucho
International Exhibition for Plastics and Rubber Industries

Cifras crecientes

Alrededor de 90 expositores y varias empresas
representadas participaron en RUBBER 2015,
sobre una superficie neta que crecié signifi-
cativamente en comparacién con la edicion
anterior y que cubria aproximadamente la
mitad del pabell6n 11. Una nueva progresién
positiva se produjo también en 2018.

Socio colaborador, como en la pasada edi-
cién, RUBBER 2018 fue organizada por PRO-
MAPLAST srl, en cooperacion con Sviluppo
Servizi Gomma, empresa de servicios ASSO-
GOMMA (contacto: Giovanni Panico, g.pani-
co@federazionegommaplastica.it - tel +39 02
43928231-33).

3D PLAST - Tecnologias en constante evolu-
cion

Tras su debut con éxito en 2015, gracias a la
participacion de las empresas mds recono-
cidas a nivel mundial, la zona temdtica de-
dicada a la fabricaciéon aditiva de materiales
poliméricos, prototipado répido, software de
modelado, impresiéon 3D y tecnologias simi-
lares ha sido bien recibida también en 2018.

En la amplia zona de exposicion de 3D PLAST,
en 2015 fue posible evaluar desarrollos técni-
cos de extremo interés para la industria del
plastico y del caucho. También en 2018 ha
habido muchos nuevos estimulos, gracias a la
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constante evolucién de las tecnologias y apa-
ratos en el mercado.

La préxima edicion de 3D PLAST, siempre
dentro de PLAST, estd prevista en la FIERA MI-
LANO, en 2023, y se esperan ideas de gran
actualidad, gracias a la constante evolucién
de las aplicaciones, que también se ilustrardn
dentro de varias conferencias de alto conte-
nido técnico, a cargo de expertos del sector.

PLAST-MAT fue el nuevo salén satélite dedi-
cado a las soluciones innovadoras para plasti-
cos, dentro del Salén dedicado a las materias
primas en PLAST 2018.

Exposiciones sobre plasticos biocompatibles,
polimeros de base biolégica, materiales rege-
nerados, materiales reciclados y recuperados,
con un fuerte enfoque en la sostenibilidad
ambiental,

Composites, tecnopolimeros, poliuretanos,
productos y componentes altamente técnicos,
especialmente dirigidos a las industrias de
automocién, aerondutica y aeroespacial, mé-
dica y electrénica, mobiliario y construccion,
con gran atencién a las prestaciones técnicas
avanzadas.

Temas sorprendentes fueron desarrollados
gracias a la exposicién de materiales, produc-
tos semiacabados y acabados y componentes
altamente innovadores.

Socios colaboradores

PLAST-MAT estuvo ideal y fisicamente conec-
tada con IPACK-MAT, proyecto sinérgico y
paralelo de IPACK-IMA, que se celebré en un
pabellén adyacente. Ambas iniciativas se or-
ganizaron en colaboracién con Material Con-
neXion Italia. El objetivo era ofrecer un lugar
de encuentro a las empresas que ofrecen y
buscan soluciones avanzadas para el disefio
y la fabricacién de productos, tanto en ma-
teriales plasticos innovadores (PLAST-MAT),
como en otros materiales y para la industria
del embalaje (IPACK-MAT).

Informacion: Secretaria de PLAST: 02

82283743. info@plastonline.org.

Reportaje a Mario Maggiani
Director General de Promaplast srl
organizadora de PLAST 2023
Destaco los avances, objetivos
y expectativas de la decimonovena edicion
de la feria especializada de Milan.

La feria, que se celebrard del 5 al 8 de sep-
tiembre en el recinto ferial Fiera Milano Rho,
es el principal acontecimiento del afio para la
industria del plastico y el caucho, con cerca
de 1.000 expositores italianos e internaciona-
les ya inscritos.

PLAST regresa tras un paréntesis de cinco
afos. jCudles son las expectativas para esta
edicion?

Mario Maggiani: Las expectativas son bastante
positivas: volvemos después de cinco afios en
un mundo que vuelve a estar en movimiento.
La pandemia eché por tierra los planes feria-
les de todo el mundo, por lo que la reprogra-
macioén a septiembre de 2023 es el resultado
de una serie de factores, entre los que destaca
la disponibilidad del recinto ferial de la Feria
de Milan.

... y agrega Mario Maggiani: Actualmente
contamos con casi 1.000 empresas inscriptas,
una cifra absolutamente positiva: dos tercios
son italianas y el resto internacionales, aun-
que debo sefalar que las sucursales de em-
presas extranjeras ubicadas en lItalia se conta-
bilizan como italianas.

¢El ndmero de empresas que debutan en la fe-
ria ha crecido, y varias empresas que faltaron
a ediciones anteriores han optado por volver?

Mario Maggiani: Faltan seis meses para la
apertura e inauguracion, y el objetivo de su-
perar los mil expositores directos de 2018 esta
ya se alcanzé exitosamente.

;Cuéles son los aspectos mds interesantes e
innovadores de la edicion de este ano?



Mario Maggiani: Hemos confirmado las ferias
satélites para esta edicién: Plast-Mat, dedica-
da a los polimeros innovadores; Rubber, cen-
trada en la industria del caucho; y 3D Plast,
que mostrard la fabricacién aditiva. Esta dlti-
ma se complementard con un area de demos-
traciones y seminarios sobre el tema. En cola-
boracién con ICE-Comisién de Comercio de
Italia, volvemos a contar con un area dedica-
da a las start-ups para dar el maximo espacio
a las nuevas ideas empresariales del sector.

s Qué otras inquietudes de los organizadores
desea destacar?

Mario Maggiani: También estamos trabajando
en planes para renovar The Innovation Allian-
ce, que en 2018 tomé la forma de cuatro fe-
rias simultdneas: PLAST, Ipack-Ima, Print4All
e Intralogistica Italia. Los organizadores de es-
tos eventos han mostrado un fuerte deseo de
relanzar este tipo de colaboracién: estamos
trabajando para desarrollar nuevas sinergias
y modos de colaboracién, con varios eventos
de enfoque sobre temas actuales que se apli-
can a todos estos sectores interrelacionados,
resolviendo la no simultaneidad de los even-
tos y forjando un mensaje compartido que
abarque a toda la industria.

Los temas que ultimamente revolucionaron
el mercado internacional ;qué espacio tienen
previsto darle?

Mario Maggiani: Quiero destacar enfatica-
mente que los temas relacionados con la
economia circular, la sostenibilidad, el aho-
rro energético, el reciclaje y el ecodisefio
ocuparan un lugar central en PLAST 2023. La
presion que los medios de comunicacién y la
opinién publica ejercen sobre los plasticos no
ha disminuido. Y todos estos temas tendrdn un
peso alin mayor tras el proyecto de ley presen-
tado por la Comision Europea para una nueva
regulacion de los envases de pléstico y los re-
siduos de envases de plastico.

;Qué iniciativas se han puesto en marcha
para atraer visitantes de otros paises?

Mario Maggiani: Estamos trabajando duro,
también en colaboracién con la Agenzia ICE,
para atraer visitantes del extranjero. Actual-
mente hay 30 paises de todos los rincones
del mundo que participan en el programa
de recepcion de compradores cualificados.
También hemos incrementado enormemente
nuestros esfuerzos de comunicacién. Estamos
promocionando PLAST 2023 ante todo en
Europa, dirigiéndonos a paises como Alema-
nia, Francia, Espafia y Suiza. También hemos
desarrollado actividades de comunicacién en
Africa del Norte y Africa Subsahariana, am-
bas en fuerte crecimiento. Y estas actividades
se extienden también a Sudamérica, Oriente
Medio y Norteamérica, tras habernos diferen-
ciado con éxito del Salén NPE.

Por dltimo, manifesté Mario Maggiani: es-
peramos un resurgimiento de expositores y
visitantes de China y de la zona asidtica en
general, en el marco de la reapertura pospan-
démica.

La proxima edicién de Noticiero del Plastico
Estara dedicada a informar las principales
novedades que presentardnlos expositores.

Promaplast srl

Milanofiori - Palazzo F/3 - 20057 Assago (MI).
tel +39 02 8228371 - fax +39 02 57512490 -
e-mail: info@promaplast.org
https://www.macplas.it/
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* Durante el UniparDay, la compafiia presen-
t6 los compromisos para su desarrollo susten-
table hasta el 2030. El evento cont6 con la
presencia de funcionarios, referentes de la in-
dustria en Argentina, clientes y proveedores.

e Entre los principales compromisos se en-
cuentran el uso de energia limpia, uso res-
ponsable del agua, desarrollo humano, sanea-
miento, entre otros, incluyendo la reduccién
de emisiones de carbono.

e Bahia Blanca, octubre de 2022— Unipar, li-
der en la produccién de cloro y soda caustica
y segundo mayor productor de PVC en Améri-
ca del Sur, present6 su estrategia de negocios,
prop6sito y compromisos de crecimiento sus-
tentable para los préximos 10 afios durante el
Unipar Day. El evento cont6 con la presencia
de empresas claves de la industria, autorida-
des de gobierno, proveedores y clientes.

® La empresa anuncid, junto con su estrate-
gia de sustentabilidad, US$ 300 millones de
inversion hasta el 2030 para proyectos que
incluyen el uso de energfa limpia, uso respon-
sable del agua, desarrollo humano, sanea-
miento, entre otros, incluyendo la reduccién
de emisiones de carbono. La presentacion
estuvo acompafada de su nueva identidad
visual corporativa, que refleja y ratifica su di-
reccién estratégica del crecimiento sostenible
y el posicionamiento basado en la confianza
en todas sus relaciones. “Con vision al futuro,
definimos nuestra estrategia de negocio con el
objetivo de duplicar el tamaio y expandirnos
a otras regiones del mundo en los proximos
10 afos, y la sustentabilidad forma parte de
ese crecimiento. Queremos seguir ampliando
nuestras iniciativas para actuar como agente
de transformacion para un mundo mds sus-

Anuncio US$ 300 millones
de inversion hasta el 2030

en proyectos alineados a su
estrategia de sustentabilidad

tentable, comenzando por el ecosistema con
el que interactuamos. En ese contexto, los
compromisos que asumimos tienen un im-
pacto directo en nuestros empleados, clientes,
inversionistas, proveedores y la sociedad, es-
pecialmente en el entorno de nuestras fabri-
cas”, destaca Mauricio Russomanno, CEO de
Unipar.

¢ De esta forma, entre las perspectivas a fu-
turo de Unipar se encuentran 65% de uso de
energia eléctrica de fuentes renovables; re-
duccién del 30% de las emisiones de CO2;
acelerar el acceso a agua limpia y saneamien-
to; impactar a mas de 2 millones de perso-
nas con programas y proyectos de desarrollo
humano; tener el 80% del HCl hecho de
hidrégeno verde; 100% de los proveedores
aprobados cumplan con los criterios de soste-
nibilidad; y ser un referente en sostenibilidad,
segun los principales rankings de gobernanza.
Al mismo tiempo, Unipar presenté su nueva
marca como simbolo de un nuevo ciclo de
crecimiento sostenible que esta construyendo
y refleja su propésito: ser una empresa confia-
ble en todas sus relaciones.

“Nuestra U de unién es mds protagonica para
reflejar nuestra trayectoria. Somos la union de
todos los tiempos y de la trayectoria de nues-
tras fabricas”. Explicé Russomanno.

e La nueva identidad corporativa representa
la evolucién que experimentaron a lo largo de
los afos, con innovaciones y nuevos servicios
y productos. “Nuestra nueva marca es mds
sencilla y digital para ser el canal de proxi-
midad que queremos tener con todo nuestro
ecosistema. Y, esta U, también es asimétrica
representando al humano que es quien final-
mente establece la confianza en sus relacio-
nes”, cerrd Russomanno.





